Management télesné vychovy a sportu

Podani pfihlasky ke studiu 28.2.2026
Prijimaci zkousky 1.6.-4.6.2026
Nahradni termin 15.6.-17.6.2026
Den otevienych dvefi 23.-24.1.2026

Zakladni popis studijniho programu

Absolvent studijniho programu ziska teoretické i praktické znalosti a dovednosti v oblasti ekonomie, managementu
a marketingu sportu. Bude schopen Fidit sportovni organizaci, vést marketingové oddéleni, organizovat vyznamné
sportovni akce nebo samostatné podnikat v oblasti sportu

Tento program muze$ studovat pouze v prezencéni formé.

Uplatnéni absolventt

Absolvent navazujiciho magisterského studia se uplatiiuje jako pracovnik profesionalniho aparatu neziskovych
organizaci ve sportu — sportovnich svazl a sportovnich klub(i, samostatnych sportovnich asociaci, fidici pracovnik v
profesionalnich sportovnich klubech nebo pracovnik marketingovych a personalnich usekd obchodnich spoleénosti ve
sportu nabizejicich sportovni sluzby a sportovni zbozi.

Podminky prijeti

Podminkou pfijeti ke studiu v magisterském studijnim programu je dosazeni stfedniho vzdélani s maturitni zkouskou.
Podminkou pfijeti ke studiu v magisterském studijnim programu, ktery navazuje na bakalafsky studijni program, je
rovnéz fadné ukonceni studia v kterémkoliv typu studijniho programu.

Uchazedi, ktefi absolvovali v akademickych letech 2022-2025 alespon 5 semestrd bakalarského studia studijniho
programu Management télesné vychovy a sportu na FTVS UK s primérem znamek do 1,80 za 5 po sobé jdoucich
semestru studia, budou pfijati bez pfijimacich zkousek.

Prijimaci zkouska

Prijimaci zkouska je jednokolova. Ke studiu jsou pfijati uchazeci s celkovym nejvy$Sim bodovym ziskem, ktefi se u
pfijimaci zkousky umisti podle po¢tu dosazenych bodl v predpokladaném poctu pfijimanych. Tuto podminku spini i
vSichni uchazedi, ktefi dosahnou stejného poctu bodl jako uchazeg, ktery se umisti na poslednim misté v poradi. Spini-
li tuto podminku vétsi pocet uchazecu, rozhoduje poradi nejlepsich. Minimalni bodova hranice pro pisemny test je 100
bodud. Uchaze¢, ktery nesplni minimalni bodovou hranici, nemuze byt pfijat. O bodovém limitu pro pfijeti ke studiu a
podtu pfijatych uchazecéu v jednotlivych studijnich programech rozhoduje dékan.
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Pisemna zkouska — test odbornych védomosti (test v rozsahu Bc. studia Managementu télesné vychovy a sportu)

50 otazek - vZdy jen jedna spravna odpovéd, doba trvani: 35 min; 1 otédzka - 4 body; celkem mozno ziskat: 0 - 200 bod0.


https://is.cuni.cz/studium/prijimacky/index.php?do=detail_obor&id_obor=34757
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